
Stereotyp Europy w oczach młodych 

polityków – lingwistyczna analiza 

wpisów w mediach 

społecznościowych wybranych 

polskich organizacji młodzieżowych

OPEN LINGUISTIC DEBATES OF THE 21st CENTURY

21.4.2022 – 22.4.2022

Karolina Waliszewska 



Kaum ein Thema hat die Öffentlichkeit in den letzten Jahren so sehr 

beschäftigt, so sehr bewegt und zu so kontroversen Diskussionen geführt 

wie die allgegenwärtige Kommunikation in Sozialen Medien. Auch die 

sprachliche Kommunikation darin ist bereits seit längerem Gegenstand der 

Forschung. Und trotzdem konnte man den Eindruck gewinnen, dass einige 

ganz offenkundige und zentrale Fragen, die sich bezüglich des Gebrauchs 

der deutschen Sprache in Sozialen Medien aufdrängen, doch noch nicht 

gestellt worden sind. 

(Lobin 2020: V)

Komunikacja w mediach 

społecznościowych
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• Lingwistyczna analiza dyskursu

• Wielopoziomowy model DIMEAN (Spitzmüller/Warnke 2011)

• Analiza językowego stereotypu Europy

Metodologia badań



„die Auseinandersetzung mit einem Thema, die sich in Äußerungen und 

Texten der unterschiedlichsten Art niederschlägt, - von mehr oder weniger 

großen gesellschaftlichen Gruppen getragen wird, - das Wissen und die 

Einstellungen dieser Gruppe zu den betreffenden Thema sowohl spiegelt 

als auch aktiv prägt, - und dadurch handlungsleitend für die zukünftigen 

Gestaltung der gesellschaftlichen Wirklichkeit in Bezug auf dieses Thema 

wirkt.“ 

(Gardt 2007: 30, wyróżnienie K.W.)

Dyskurs



DIMEAN-Mehr-Ebenen-Modell

(Spitzmüller/Warnke 2011)



• Stereotypy językowe i mentalne

• Quasthoff (1973), Dąbrowska (1999), Zybatow (1995)

• nierozerwalnie związane z językiem 

• rozpoznawane na różnych poziomach języka

• należą do zbiorowej, społecznej wiedzy ogólnej

• pełnią funkcję wiedzy społeczno-kulturowej zarówno w procesie tworzenia tekstu, 

jak i jego dekodowania

Stereotyp w badaniach 

lingwistycznych



Organizacje młodzieżowych partii politycznych reprezentowanych w polskim 

parlamencie (tzw. młodzieżówki partyjne):

• Forum Młodych (PiS) 

• Młodzi Demokraci (PO)

• Forum Młodych Ludowców (PSL)

• Młoda Lewica (Lewica)

• Młodzi Razem (Razem)

• Młodzi dla Wolności (Konfederacja)

• Młodzież Wszechpolska (Konfederacja)

• Młoda Prawica (Porozumienie Jarosława Gowina)

→ Posty w mediach społecznościowych (Facebook, Twitter, Instagram)

Cel badania oraz korpus 

badawczy 



• „neue Internetanwendungen wie soziale Netzwerke (Facebook), Blog-Plattformen 

(z.B. Tumblr, WordPress, Blogger), Mikroblogs (z.B. Twitter, Weibo), Wikis (z.B. 

Wikipedia) und Plattformen zur Teilung von Inhalten (z.B. YouTube, Instagram, 

Flickr)“ (Fuchs 2018, S. 9)

• Kaplan i Haenlein (2010):

a. obecność społeczna i bogactwo mediów 

b. autoprezentacja i samoujawnienie

• Gruzd i Roy (2016) oraz Kaznowski (2018) – podział MS ze względu na 

podejmowane w nich w działania:
• publikacji opinii i poglądów,

• współdzieleniu zasobów,

• budowaniu i podtrzymywaniu relacji,

• komunikowaniu i dyskusji,

• bieżącemu informowaniu i komentowaniu aktualności,

• współtworzeniu.

Media społecznościowe 



Media społecznościowe



Stereotypy pozytywne Stereotypy negatywne

1. Unia Europejska jest praworządna.
2. UE jest wspólnotą. 
3. UE jest solidarna. 
4. UE jest demokratyczna. 
5. UE jest tolerancyjna.
6. UE jest laicka.
7. UE daje korzyści. 
8. UE daje poczucie bezpieczeństwa. 
9. UE odpowiada na wyzwania 

przyszłości. 

1. UE jest zgniła / skorumpowana. 
2. UE jest mocarstwowa. 
3. UE jest osłabiona. 
4. UE jest zagrożona. 
5. UE jest antychrześcijańska. 
6. Członkostwo w UE jest kosztowne. 
7. UE prowadzi do upadku. 

Analiza stereotypów
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UE jest antychrześcijańska



Członkostwo w UE jest kosztowne
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UE prowadzi do upadku



1. Jednym z mediów, które w szczególny sposób przyczyniają się do 

rozpowszechniania stereotypów w społeczeństwie, jest obecnie Internet, w tym 

media społecznościowe.

2. Stereotypy wyrażane są zarówno eksplicytnie jak i implicytnie. 

3. Stereotypy mogą być rozpoznawane na różnych poziomach języka, tzn. w 

słownictwie, składni oraz strukturze tekstu.

4. Stereotypy należą do zbiorowej, społecznej wiedzy ogólnej. 

5. Sama kompetencja językowa odbiorcy nie wystarcza w odbiorze stereotypowych 

wyrażeń. Dużą rolę w interpretowaniu odgrywa nasza kognitywna, kulturowa 

wiedza uprzednia. 

6. Rozpowszechniane stereotypy (pozytywne i negatywne) dają pewny obraz 

zachowań komunikacyjnych członków polskich młodzieżówek. 

Podsumowanie


