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TWITTER

Politik 

zum Zwecke der internen Unternehmenskommunikation 
gegründet, hat sich zum Medium mit globaler politisch-

publizistischer Bedeutung entwickelt

Frage nach Zensur (keine Gatekeeperfunktion, aber
Account-Sperren) und Zugänglichkeit der Daten

Funktionsweise

Netzwerke entstehen durch die Following-Funktion, aber 
Tweets sind öffentlich abrufbar

kurze Beiträge bis 280 Zeichen, u.a. Links; Anhängen von 
Bildern, Videos, Retweets, Kommentar-Funktion

Anfänge

mittlerweile 15 Jahre (gegründet 2006) alter 
Mikrobloggingdienst, 206 MIo. täglich aktive Nutzer weltweit

in den  USA (San Francisko) entwickelt



TWITTER STATISTIK
Twitter-Nutzer*innen in Deutschland 

nach Altersgruppen im Jahr 2017

Die meisten Nutzer*innen weisen ein 

Durchschnittsalter zwischen 20 und 27 

Jahren und eine hohe Onlineaffinität 

auf.



TWITTER – POLITIK

Formen politischer Äußerung 

und Kommentierung 

• Politiker*innen (u.a. junge Politiker*innen), Parteien

(auch Jugendorganisationen der Parteien) 

präsentieren ihre politischen Positionen.

• Politiker*innen, Parteien nutzen Twitter zur 

politischen Werbung und zum politischen Kampf.

• Journalist*Innen kommentieren politische 

Entscheidungen usw.

• Jugendliche äußern sich zu politischen Themen.



TIKTOK

Politik 

zum Zwecke der Unterhaltung gegründet. aber 
TikTok wird für Politik immer wichtiger

Frage nach Zensur (Shadowbaning) und 
Speicherung der Daten

Funktionsweise

User Generated Content zum Erstellen und 
Veröffentlichen von kurzen Clips

Videos mit Hilfe von Algorithmen zugeordnet

Anfänge

schnell wachsende Social-Media-Plattform, 
bislang über 2 Milliarden Mail heruntergeladen

in China entwickelt, ByteDance, seit 2016



TIKTOK – STATISTIK 
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Verteilung von TikTok-Nutzer*innen in Deutschland 2021

in Deutschland: 20 Mio Nutzer*innen

20 Aufrufe pro Tag, Verweildauer: 

über 50 Minuten 

TikTok Zielgruppe: Nutzer-Statistiken & mehr | media by nature

https://www.mediabynature.de/blog/tiktok-zielgruppe/


TIKTOK – POLITIK

• Jugendliche äußern sich zu Politik. 

• Junge Menschn erklären Politik. 

• User kommentieren Politik im Gewande von 

Politiker*innen. 

• User kreieren Trends, z.T. auch Fake News.

• Institutionalisierte Parteien stellen Politik vor, u.a. 

Jugendorganisation der Parteien. 

Formen politischer Äußerung und 

Kommentierung 



SCHLÜSSELWORT EUROPA + 

Europa
Europa + 
Migration

Europa + 
LGBTQ

Europa + 
Polexit



An unseren Grenzen sterben 

Menschen – sie verschwinden 

spurlos oder sterben an einer 

Erkältung. Wollen wir ein solches

Polen? Kulturelles #Polexit findet

direkt vor unseren Augen statt.



Radikalismus ist nicht Toleranz, sondern Verzicht auf EU-

Milliarden nur deshalb, weil manche Politiker nicht mögen, 

dass  zwei Mädchen Händchen halten.



Welches Europa?

Das Statement von @mblaszczak im Fernsehen

@tvp_info in der Sendung #goscwiadomosci

Europa braucht neue Lösungen, es sollte zu seinen

Wurzeln zurückkehren.

Europa sollte zu den Wurzeln unserer Zivilisation

zurückkehren. Zum Christentum



Europäische Werte

Die Aussicht auf #Polexit macht mir Angst, die EU ist eines

der besten Dinge, die in unserem Leben passiert sind, aber

bei @EUinPL geht es auch um Werte, Gemeinschaft, 

Regeln. @pisorgpl hat zwei Regeln: Geld und Macht. 

Im Namen dieser beiden werden sie lügen, betrügen, 

andere verärgern und uns unserer Menschlichkeit 

berauben.

Der Slogan der Europäischen Union lautet „in Vielfalt geeint“ – im 

Namen dieses Grundsatzes dürfen wir stolz darauf sein, wie bunt wir 

sind! Wir alle verdienen Respekt, unabhängig von Rasse, Religion, 

Weltanschauung oder sexueller Orientierung. Nicht nur am

Toleranztag, sondern jeden Tag.



Europa – unsere Zukunft

Ich wurde in der Europäischen Union geboren und werde dort

sterben. Scheinurteile, Scheinurteile  sind mir egal.

Dank der Europäischen Union habe ich die Möglichkeit 

außerschulischer Aktivitäten, Erholung, Entwicklung, Reisen, 

Teilnahme an Projekten, Nutzung der Infrastruktur, habe Recht auf 

Zuschüsse für Unternehmen.

Zum 17. Jahrestag des EU-Beitritts Polens liegt auf der 

Hand, dass die Polen zur europäischen Familie 

gehören. Deshalb haben wir zusammen mit 

@RTyszkiewicz i @TFrankowski21 auf dem Markt in 

Białystok EU-Flaggen verteilt. 

Wir sind stolz auf unsere Mitgliedschaft in der Union 

und können uns das Leben außerhalb der Union nicht 

vorstellen.



Stark ist Polen in einer starken Europäischen Union. 

Daran werden auch Przyłębska, Pawłowicz oder 

Piotrowicz nichts ändern. Ich bleibe #inderUnion, 

und ihr? Wir bleiben in der EU!

Ich wurde 2003 geboren. Polen trat 2004 der EU bei. Ich 

weiß von den Eltern oder aus der Schule, wie es vor dem

EU-Beitritt aussah. Polen entwickelt sich in der EU, und dies

wird zum Beispiel durch die überall sichtbaren Schilder

„aus EU-Mitteln kofinanziert“ bestätigt. 

Die PIS-Regierung führt Polen aus der Europäischen Union aus, 

und uns, jungen Menschen wird die Möglichkeit genommen, 

das Erasmus-Programm zu nutzen. Wir sind damit nicht

einverstanden, deshalb haben wir uns an den 

Ministerpräsidenten Mateusz Morawiecki mit einem Appell

gewandt, beim bevorstehenden EU-Gipfel gesunden

Menschenverstand zu bewahren und den Haushalt za 

akzeptieren.



EIN ERKLÄRVIDEO ZU POLEXIT – 14.10.2021

• HIGH DENSITIY – Dialog zwischen zwei Personen, 

Fragende und Erklärende, schnelle Schnitte, 

spielerische Elemente, 33 s.

• SOUND – instrumental, atmosphärisch (Monkeys 

Spinning Monkeys, Levin MacLeod)

• INTERAKTION – „Gespräch“ (Austritt –

„Rausschmiss“), Rückfragen, Polarisierung im 

Kommentar, hier auch Positionierungen 

(EUROPA)

https://www.tiktok.com/@nini_erklaert_politik/video/701862899899762611

7?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id7016677036300420614

https://www.tiktok.com/@nini_erklaert_politik/video/7018628998997626117?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id7016677036300420614


ANALYSE DER KOMMENTARE

Eine Erste Ordnung

• gepostet am 14.10.2021

• 21.10.2021: 174.000 gesehen, 10.100 Likes, knapp 

1.050 Kommentare, verteilt auf 449 Einheiten, 499x 
geteilt

• Nini_erklärt_Politik: 12x 

• Spitzenreiter_Kommentare: 35x, 31x, 26x

• Produktivität: 14.10.: 87; 15.10.: 106; 16.10.: 80

• Länge der Kommentare: unterschiedlich: in den 
ersten zwei Tagen: Intensive Diskussion um 
Autonomie, zunehmen Positionierungen im Sinne 
von „Polen haben Recht“. 
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SCHLUSSFOLGERUNGEN & AUSBLICK

Europa als Schlüsselwort für junge Menschen

Ja, aber auf Twitter  gibt es Unterschiede

zwischen und 

• Fokus auf Europa (auch in Verknüpfungen mit 

aktuellen Themen – Migration, LGBTQ)

• europäische Werte im Mittelpunkt

• eine divergente diskursive Profilierung des 

Europa-Begriffs

Europa als Schlüsselwort für junge Menschen

Ja, aber auf TikTok werden weitere 

Verknüpfungen gesucht

• mit aktuellen Themen, LGBTQ

• mit Vergleichen, Ungarn, Deutschland

• mit Werten, die wichtig sind 

• Europa-Begriff als Dreh- und Angelpunkt für 

Zustimmung oder Ablehnung zu politischen 

Aktivitäten
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